
La deuda media de los ciudadanos
españoles con los bancos y las ca-
jas de ahorro se ha duplicado  du-
rante el sexenio de 2000 a 2006.
Así, cada habitante español ha pa-
sado de deber 15.500 euros de me-
dia a los 31.230 euros actuales,
según datos publicados por la
Fundación de las Cajas de Ahorro
(Funcas) en los Cuadernos de In-
formación Económica.

La comunidad autónoma más
endeudada es Madrid, en la que
cada ciudadano debe entorno a
54.690 euros, lo que significa un
75% más que la media española.
En el otro extremo se sitúan Ceu-
ta, Melilla y Extremadura, regio-
nes cuya deuda es inferior a la del
resto de las autonomías del país.
Los valencianos, en concreto, de-
ben unos 29.750 euros, la séptima
cifra más elevada de España.

Según el estudio realizado por
Funcas, la situación apunta a “una
tendencia generalizada del endeu-
damiento que se constata con el
hecho de que todas las regiones

españolas se hayan convertido en
deudoras cuando hace 10 años só-
lo 10 de ellas lo eran”.

Estas deudas con las entidades
bancarias son consecuencia de la
gran demanda de créditos e hipo-
tecas por parte de los ciudadanos.
Las cajas de ahorro se alzan con el
liderazgo en el mercado del crédi-
to, así como en la captación de
depósitos durante este sexenio.

A pesar de este endeudamien-
to general de los ciudadanos es-
pañoles, todas las comunidades
autónomas han experimentado un
aumento económico, ya que el cre-
cimiento medio del PIB en precios
de mercado ha sido del 4,20%, lo
que supone superar ampliamente

la media de la Unión Europea,
que es del 2,6%.

Por autonomías, la que más in-
crementada ha visto su economía
ha sido Madrid, mientras que la
que menos ha sido Canarias. La
Comunidad Valenciana, junto a
Andalucía, Murcia y Extremadu-
ra, ha crecido durante estos seis
años con tasas superiores a las de
la media. “Lo normal es que, den-
tro de las oscilaciones económicas
típicas, su tendencia sea la consoli-
dación de ese crecimiento”, co-
menta Pablo Alcaide, jefe del Ga-
binete de Estadística Regional de
Funcas.

Desde esta fundación asegu-
ran que el factor determinante del
crecimiento regional reside en la
estructura sectorial. Así, el sector
de la construcción fue el que li-
deró el crecimiento económico
durante el año 2006 y aportó una
tasa media de incremento del
5,4%, que está muy por encima de
los demás sectores. La mayor ex-
pansión constructora se registró
en las regiones de Cantabria, Mur-
cia y Madrid, y la menor en las Is-
las Canarias y las Baleares.

“Nos basamos en una 
política de diferenciación”

Pedro López, director general de Chocolates Valor

Pedro López en el Centro del CEU UCH en Elche. A.P.
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Cuando se cumplen 500 años del descubrimiento
del cacao, el chocolate sigue siendo la mejor adic-
ción en la que pueden caer mayores y pequeños.
El director general de Chocolates Valor, Pedro

López, cuenta su experiencia al frente de una em-
presa que se ha erigido como la segunda del sector
en España, por detrás de Nestlé, y que celebró sus
125 años de existencia en 2006.

Los taxistas exigen que
la ley les tenga en cuenta

Pregunta. ¿Qué ofrece Valor?
Respuesta. Chocolates Valor tiene
una gran gama de productos, desde
chocolate puro, a chocolate con le-
che o con almendras. También
cuenta con bombones de autor,
chocolate a la taza, sin azúcar, tru-
fados, etc. En definitiva, múltiples
variedades para todos los gustos.

P. ¿Cuál es el producto que más
se demanda?

R. Aunque cada persona tiene
sus preferencias y le gusta un tipo
de chocolate distinto, nuestro pro-
ducto estrella es el chocolate puro

con almendras, porque es el más
conocido y, posiblemente, el  que
más gusta.

P. ¿Qué tienen que aprender
los nuevos empresarios de una em-

presa como Valor, que está consoli-
dada como la segunda del sector en
España?

R. No tienen nada que apren-
der de nosotros, porque cada em-
presario tiene que seguir una polí-
tica propia. Nosotros nos hemos
basado siempre en una política de
diferenciación y nos ha ido bien,
pero eso no quiere decir que sea la
mejor opción para otra empresa.
Cada empresario tiene que pensar,
ante todo, en su propia empresa y
en qué será mejor para ella.

P. ¿Cuál es el objetivo de la
nueva página web ‘Amigos del cho-
colate’?

R. Hacer amigos. La idea es
que todos aquellos a los que les
gusta el chocolate compartan esa
adicción, pero también recetas y
opiniones sobre los productos de
Valor, es decir, que participen de
algún modo de la cultura del cho-
colate.

P. Se ha dicho incluso que Valor
ha reinventado la adicción al cho-
colate, ¿cómo se consigue eso?

R. No me atrevería a decir tan-
to. Nosotros hemos intentado lle-
gar a todos los públicos, descu-
briéndoles a muchos lo que supone
el placer del chocolate, que no sólo
es para niños, sino que intentamos
que sea un “placer adulto”, porque

el chocolate es una adicción que
todos deberíamos tener.

P. ¿Se puede decir que el lema
“placer adulto” ha cambiado de al-
guna forma la mentalidad de que el
chocolate sólo es para niños?

R. En cierto modo sí. Hemos
abierto el campo a algunos adultos
que veían el chocolate como algo
para niños, cuando el chocolate es
una adicción muy sana para todos.

P. ¿Es adicto al chocolate?
R. Sí, muchísimo.
P. ¿Cómo ha logrado Valor la

expansión por España?
R. Simplemente, a través de

nuestra política de diferenciación,
siendo fieles a ella y tratando de
evolucionar dentro de la empresa.

P. ¿Se han producido cambios
desde que está al frente?

R. Más que cambios, he seguido
una línea de evolución continua,

que ya venía de antes. Por lo tanto,
yo lo que he hecho ha sido conti-
nuar en ese camino, seguir inno-
vando para lograr hacer evolucio-
nar a la empresa.

P. ¿Hay algún proyecto de futu-
ro para la empresa?

R. En Valor tratamos de seguir
evolucionando, innovando, y eso
hace que siempre haya proyectos
de futuro y nuevas metas para po-
der seguir creciendo e intentar ha-
cer el mejor chocolate.

P. El año pasado se celebró el

125 aniversario, ¿qué actos realizó
Chocolates Valor para su conme-
moración?

R. Se hicieron diversas activi-
dades y se prepararon muchas co-
sas, quizá la más importante fue la
visita de los príncipes de Asturias a
nuestra fábrica en Villajoiosa (Ali-
cante). Además, el periodista Car-
los Herrera presentó un día el pro-
grama desde la fábrica. Por otra
parte, nosotros preparamos diver-
sas actividades para los trabajado-
res e incluso para sus hijos.

■ “Intentamos que
el chocolate sea un
placer adulto 
ya que es una
adicción que todos
deberíamos tener ”

■ Las comunidades
autónomas han
experimentado un
crecimiento
económico a pesar
del endeudamiento

■ “Nuestro producto
estrella es el 
chocolate puro con
almendras porque es
el más conocido y el
que más gusta”

La nueva ley reguladora del servi-
cio de taxis propuesta por el Con-
sell ha provocado un generalizado
malestar en el sector. Los taxistas
critican que el Gobierno valencia-
no no les ha tenido en cuenta y
consideran que esta nueva norma-
tiva empeorará sustancialmente
sus condiciones laborales.

Ante el temor a que la norma
impulsada por la Generalitat pro-
voque que las licencias para poder
operar en el sector del transporte
queden en manos de unas pocas
empresas, unos 2.000 taxistas -
según aseguraron los organizado-
res- se manifestaron en la ciudad
de Valencia el pasado 22 de marzo.

Estos trabajadores reivindican
que, a la hora de aprobar  leyes que
afecten a su profesión, “les tengan
en cuenta”, tal y como explicó el
presidente de la Confederación de
Autónomos del Taxi de la Comuni-
dad Valenciana, Juan Antonio
Guardeña. “Rechazamos esta ley
porque no ha sido consensuada
con las organizaciones de taxistas”,
destacó Guardeña, y añadió que la

norma “ha sido impuesta desde la
Administración”.

Uno de los puntos más polémi-
cos y criticados por el gremio de ta-
xistas es que la disposición del Eje-
cutivo valenciano “autoriza la
creación de empresas de taxis”,
manifestó el responsable de la con-
federación, lo que, en su opinión,
“provocará el surgimiento de mo-
nopolios”. Esto incomoda a los ta-
xistas, porque consideran que la
existencia de este tipo de empresas
“afectará a la calidad de vida que
con gran esfuerzo hemos logrado”,
subrayó Guardeña.

Aspectos que peligran 
En este sentido, puntualizó que el
nacimiento de empresas jurídicas
en el sector hará peligrar  aspectos
como los dos días de descanso a la
semana de los que disponen estos
profesionales o las tarifas existen-
tes. “Se actualizan anualmente”,
aseveró el responsable de la confe-
deración en relación a las tasas, y
agregó que son “de obligado cum-
plimiento, tanto para los taxistas
como para los clientes, por lo que
impiden que exista competencia
desleal”, aseguró.

El endeudamiento de los españoles
se ha duplicado desde el año 2002
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El sector critica la nueva normativa del Consell
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